


Wyniki i strategia Grupy NG2 

Mimo trudnych pierwszych miesiňcy i dğugiej zimy Grupa 
NG2 zanotowağa dobre wyniki w pierwszym kwartale.

PodstawŃ strategii NG2 na najbliŨsze trzy lata jest 
zwiňkszanie udziağu w rynku obuwniczym przy 
jednoczesnym zwiňkszaniu efektywnoŜci dziağania
wszystkich sieci sprzedaŨy.  

Celem strategicznym na rok 2010 jest powr·t do 
wysokich marŨ i wysokiej rentownoŜci przy zachowaniu 
wysokiej stopy zwrotu z kapitağu wğasnego 
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Struktura operacyjna Grupy NG2
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Struktura sprzedaŨy wg iloŜci i kanağ·w sprzedaŨy (%)

47,15%

14,89%

1,83%

9,15%

26,97%

IQ 2010

CCC BOTI QUAZI NG2 do CCC Boty Franczyza

49,36%

12,89%

1,05%

8,44%

28,26%

IQ2009

5



0   

10 000   

20 000   

30 000   

40 000   

50 000   

60 000   

70 000   

80 000   

Chiny Polska Indie Wğochy Tajwan pozostağy import

IQ 2009 IQ 2010

Gğ·wne kierunki zaopatrzenia w towar (wartoŜciowo)

Struktura terytorialna zakup·w (w tys. PLN)

Z
a
k
u

p
y
 w

 t
y
s
. 

P
L

N

6



0

10 000

20 000

30 000

40 000

50 000

60 000

70 000

80 000

EUR USD PLN

IQ 2009 IQ 2010

Struktura zakup·w ze wzglňdu na walutň I-III 2009/2010

Struktura walutowa zakup·w (w tys. PLN)

7


