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Grupa CC

Najwigksza sie¢ sprzedazy
detalicznej w Polsce

Bardzo dobra Lide/r produkcji obuwia
Y skorzanego w Polsce
rentownosc
Unikatowy model Rosnaca ilos¢ sklepow
biznesowy wlasnych w kraju i za
granicg
Duzy potencjat dalszego Silna marka

wzrostu
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Wyniki finansowe za |l kwartat 2005/2006

2Q2005 2Q2006 Zmiana

000 PLN | "000 PLN
Przychody ze sprzedazy 94 821 119 025, 25,5 %
Zysk (strata) brutto na sprzedazy 40 253 57 624, 43.2 %
Marza brutto na sprzedazy 42.,5% 48,4% 13,9 %
Koszty sprzedazy 20616 27 434, 33.1 %
Koszty ogolne zarzadu 3 145 4694, 49,3 %
EBIT 16 702 27 890, 67,0 %
Zysk (strata) brutto 16 899 29 402 74,0 %
Zysk (strata) netto 13 240 23 857| 80,2 %
Rentownosc¢ netto 14,0% 20,0% | 42,9 %
Aktywa razem 182 760 218 053] 19,3 %
Zobowigzania i rezerwy na zobowiazania 38 820 59 803 54,1 %
Zobowiazania dlugoterminowe 1 907 3418| 79,2 %
Zobowiazania krotkoterminowe 36 913 56 385 52,8 %
Kapital wlasny 143 940 158 250 9,9 %
Stopa zwrotu aktywow (ROE)* 9,2% 15,1% 63,9 %
Stopa zwrotu kapitatu (ROA)* 7,2% 10,9%| 51,0 %



Wyniki finansowe za 2 kwartaty 2005/2006

2Q2005 | 2Q2006 Zmiana

"000 PLN | 000 PLN
Przychody ze sprzedazy 155 482| 187 118, 20,3 %
Zysk (strata) brutto na sprzedazy 68 457 85 822| 25,4 %
Marza brutto na sprzedazy 44,0% 45,9% 4,3 %
Koszty sprzedazy 35 979 46 991, 30,6 %
Koszty ogdlne zarzadu 7 984 8 444 5,8 %
EBIT 24 113 32 857| 36,3 %
Zysk (strata) brutto 24 081 34 201 42,0 %
Zysk (strata) netto 18 413 28 021 52,2 %
Rentownos¢ netto 11,8% 15,0% | 27,1 %
Aktywa razem 182 760 218 053| 19,3 %
Zobowiazania i rezerwy na zobowiazania 38 820 59 803/ 54,1 %
Zobowiagzania dlugoterminowe 1 907 3418 79,2 %
Zobowigzania krotkoterminowe 36 913 56 385/ 52,8 %
Kapitat wlasny 143 940 158 250 9,9 %
Stopa zwrotu aktywow (ROE)* 12,8% 17,7%| 38,4 %
Stopa zwrotu kapitatu (ROA)* 10,1% 12,9%| 27,5 %



¢_—— Jestémy skuteczni !!l | potrocze 2006
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'i C @ Przychody ze sprzegawzrosty o 20%
| C _1__ @ Wynik operacyjny wzrost o 36%

@ Zysk netto wzrost 0 52%

@ Wzrost sprzedgy na tych samych jednostkach o ponad
8%

e

@ Wzrost rentownéci netto o0 27%




25

20

15

10

Skonsolidowany zysk netto 202006

Zysk netto skonsolidowany w latach 2004 - 2006 (w m  In PLN)
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Przychody ze sprzedasklepy witasne 20G4
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Przychody ze sprzeda zy w latach 2004-2006 - kwartalnie (w mln)
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Sprzeda na porownywalnych jednostkach

Sprzedaz te same sklepy 2003 - 1H2006
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Dynamika sprzedsg we wiasnej sieci detalicznej na tych
samych sklepach

——/
| C _ Miesigce [Jednostkowo |Narastajgco

Styczeh 19,38% 19,38%

E Luty 6,34% 12,10%

'. Marzec -19,45% -4,91%
| Kwiecien 14,93% 4,24%
| Maj 10,85% 6,31%
Czerwiec 15,51% 8,04%
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¢_—— Witasne salony- otwarcia Il kwartat 2006

¢ Salony wiasne

I Ostroleka Gorbatowa 10 326| 2006-04-09

' Radomsko Reymonta 2 215| 2006-04-28

E Szczytno Polska 47 a 139( 2006-05-04
Lodz Karskiego 5 Manufaktura 344| 2006-05-17

R \ Mikotow Pszczynska 14 Galeria Handlowa Pik 187| 2006-05-19

F|

[ Warszawa Jubilerska 1/3 CH. King Cross 151 2006-06-24
Wroclaw Al. gen. Hallera 52 CH. BOREK 2 180 2006-06}27

Franszyza
Stalowa Wola Przemysiowa 2b C.H. Tesco 276 2006-0p-18
Czechy

¥ | Prost&jov Arkada 250 2006-04-08

g
I L} ———————————
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Koszty state

$rednia powierzchnia handlowa sklepow otwartych przed 1.01.2005
$rednia powierzchnia handlowa sklepow otwartych w 2005
srednia powierzchnia handlowa sklepow otwartych w 2006

Srednia powierzchnia handlowa sklepow funkcjonujgcych w Il kw 2005
$rednia powierzchnia handlowa sklepow funkcjonujacych w Il kw 2006

zm % Il kw 2005/2006

struktura % kosztéw ponoszonych przez sklepy (te

266,08
312,22
265,91

279,31
282,49

1,14

Prég rentownosci

2004 2005 | H 2006 | sredni 2004 2005 IH2006
wyn. 30 32 34 52 srednikoszk 34951 41358 42981
czynsz 44 38 42 41 - - - 5
e 6 30 >4 b7 srednia mafa na sprzeday 42,8 49,9 52,1
wymagana sprzeda 81 757 82 887 82 470
2005 2006
sredni koszt czynszu 15 011,79 18 051,94 srednia sprzedaz (wykonanie)] 158 037 167 42p 162 160

zm %

20,25




Prognoza 2006

Wyniki skonsolidowane 2005 Prognoza Zmiana
(w min z}) 2006
Przychody ze sprzeday 343,72 412,0
Zysk operacyjny 54,78 75,0
Zysk netto 43,51 61,0
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¢ Plany na rok 2006 + wykonanie

F

@ Otwarcie 4cznie 40 sklepow CCC w Polsce w 2006 roku / wykagtat3

@ Otwarcie nowej linii sprzeds SALONY — 15 sklepéw w 2006 roku / wykonanie: O

@ Otwarcie 10 salonoéw w Czechach w 2006 roku / wykoga?
@ Wprowadzanie motywagych systemow wynagradzania personelu w sieci

detalicznej

@ Wzrost sprzedsy w istniepcych placoéwkach o dalsze 5% / koniec | potrocza4d®0
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RozwaQj sieci sprzeds detaliczne]

Sklepy CCC
Do konca 2005 108 + 6K
2006 +40
2007 +40
2008 +20

Razem: ok. 200 + 150F

QUAZ
2006 15
2007 +30
2008 +30
2009 +30
Razem: 105

Rosja - MODEL CCC

2007 3 (Moskwa

S~

CZECHY
Do konca 2005 7
2006 +10
2007 +10
2008 +10

Docelowo: ok. 50

Razem: ok. 40

BUTIKI
2007 +18
2008 +17

Razem: 35




Informacje ogolne o Grupie
CCC




¢ Struktura operacyjna Grupy CCC

c : Stan na 31.07.2006
2 3
%" ] Sklepy razem: 261
Dostawcy Dostawcy
krajowi zagraniczni
: Czechy Kiermasze
9) 2)
Sklepy wlasne
i (119)
k\w
| i i 1 fe istyk:
Produkcja wlasna | g e loglshig Klient

koncowy

El dost P Wylacznosé na potrzeby CCC * Swien
as?rr‘cz.nosc ostaw ( CC Y P y I ystem zamoéwieri oparty o www Sklepy franszyzowe
Korzysci podatkows (116)

| FA_CTORY Sklepy partnerskie
- CC SA (15)
J (XII 2005: 45)




Sie¢ dystrybucji— salonyfranszyzowe

Liczba sklepéw franszyzowych i
@ 131sklepéw 116 salonéw franszyzowych,5 partnerskich 2001- 2005
sklepow partnerskich, nieco mniejszadnia o

powierzchnia (ok. 190 fwlla franszyzy)

2 200 [3 —
@ Marza detaliczna pokrywa wszelkie koszty j 150 2 4
franszyzobiorcy (m.in. czynsze, ¢sza¢ § 100 i 1
reklamaciji) w0 1 1
0 T T T T T
@ Korzystne dla CC umowy franszyzowe: 2001 2002 2003 2004 2005 202006
¢ sprzeda towarow wyhcznie pochodgych | Optymalizacja sieci franszyzowej |

od C CC, instrumenty dyscyplinage
franszyzobiorcow
@ Wysoka lojalnéc¢ franszyzobiorcow:
+ Sprawdzeni dtugoletni partnerzy
¢+ CC jest bezpérednim najemg 47 sparod
131 lokali (gtéwnie centra handlowe), ktére
wygenerowaty ponad potanprzychodéw |

sklepéw farnszyzowych (koszt czynszu
refakturowany z 2% max)




— Siec dystrybucji—wiasne salony

|
rupup a
i jakcécil -

owaru w salonie wg

sortyment

entacji

\

119sklepow wiasnych éredniej

powierzchni ok. 350 Ay €100 |

Dodatkowo? kiermasze (bez logo CCCj
0 charakterze dyskontéw do wyprzeylaé
koncowek serii.

Rozwijane na bazie dzieawionych
powierzchni;

Generug srednha mare detaliczra
[52,1%)]
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Liczba sklepéw wtasnych na terenie Polski *
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2001 2002

2003 2004

powierzchnia handlowa w tys. m2

2005 2Q2006

I liczba sklepow —e— pow ierzchnia w tys. m2

Udziat % przychodéw ze sprzegadetalicznej w przychodach ze

2001 2002

sprzeday ogoteni
%
%
218,57
2
6
p
80
2003 2004 2005

I pozostate przychody ze sprzedazy
I przychody ze sprzedazy - sklepy wiasne

—o—przychody ze sprzedazy ogdlem

450
T 400

T 300
T 250
+ 200
09
T 100

T 50

Prognoza 2006 2Q2006

* Obejmuije sprzedaustug
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Strukturaakcjonariatu

@ W listopadzie 2004 Spétka ( CC weszla na rynek papierow
wartosciowych, od 2 grudnia jest notowana na Warszawskiej
GPW

@ Gléwnym udziatowcem i zalozycielem Grupy ( CC jest Pan
Dariusz Mitek, Prezes Zarzadu CCC S.A.

@ Pozostali cztonkowie Zarzadu Spotki rowniez sa udzialowcami

@ Catkowita liczba akcji: 38 400 000

Leszek
Gaczorek
5400 000
14,06%

Free foat
21,85%

Pozostah
Zarzd
3,20%
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